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Le briquet BIC est un symbole démocratique : ac-
cessible, pratique et reconnaissable entre tous. Il
traverse les générations et s‘adapte aux gouts et
aux tendances. Ces petites piéces deviennent alors
les reflets de I'histoire, des modes et des cultures.

Cette collection, a la fois personnelle et
universelle, elle raconte les moments forts d’une
relation. Du minimalisme aux explosions de
couleurs, chaque briquet nous laisse entrevoir
un moment singulier selon les  G4ges.
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Marcel Bich, né a Turin en 1914, est un entrepreneur
francais mondialement connu pour avoir transformé
des objets du quotidien en icones accessibles a tous.

En octobre 1945, Marcel Bich, alors directeur de
production des «Encres Stephens», rachete avec un
collégue technicien, Edouard Buffard (1908-1996),
un petit atelier a Clichy. En reprenant le brevet du
Hongrois Laszl6 Bird, qui datait de 1938, I'entreprise
crée en 1950, sous la marque Bic, une « plume »
révolutionnaire, le Bic Cristal.

C'est alors qu'il marque l'histoire par son approche
ingénieuse du design fonctionnel et son sens aigu
de la simplicité. C'est un entrepreneur visionnaire
qui rend les biens de consommation abordables




L'Histoire de BIC

Tout a commencé avec le stylo bille en
1950 puis au tournant des années 1970
M. Bich décide de développer un nouveau
produit, qu’il estime parfaitement adapté
au “modele Bic” : le briquet de poche.

A vrai dire, lintérét de Marcel Bich pour
le briquet a été éveillé des 1960, lorsque
I'entreprise Dupontlancele premierbriquet
non rechargeable sous la marque Cricket.

Marcel Bich est persuadé qu'il s'agitlad'un
produit correspondant en tous points
au “modele Bic” : un produit de grande

consommation, facile aindustrialiseren
série et que I'on peut distribuer partout
dans le monde. Mais a cette époque,
les finances de la société doivent
soutenir l'essor du stylo.

Il faut patienter...

Marcel Bich ne va pas
laisser passer sa chance.

Il a lintuition que le briquet de poche
offre une possibilité intéressante de
lancer une production de masse et
'opportunité d'accroitre leurs profits sur
un modéle économique déja maitrisé.
Pragmatique, il décide de réunir
les  meilleures  compétences  pour
créer un concurrent a  Cricket,
racheté peu de temps avant par Gillette.

En 1971, il rachéete la société Flaminaire,
qui a créé en France les premiers briquets
a gaz. Puis il embauche un
expert des molettes en Espagne, et
acquiert une société francaise
productrice de
pierre a briquet,
Electrocentre.

Cela étant fait, Marcel Bich nomme
son fils Francois, 24 ans, a la téte de
la nouvelle activité. Ce dernier raconte :

« Jai appliqué a la catégorie Briquets ce
que jai vu faire dans la catégorie Stylos a
bille par mon pére et M. Buffard. Ce que
nous voulions, c’était maitriser parfaitement
la qualité de nos produits et leur prix de
revient. Cela supposait de simplifier le
briquet lui-méme afin de nous concentrer sur
l'essentiel, ce que nous
appelons  le  ‘moteur’ du  produit.»

Deux ans plus tard, une fois que
chaque piéce a été étudiée dans le
moindre détail, que la qualité et la
robustesse des matériaux ont été passées
en revue, que les machines ont été achetées
et les process de production mis au point, le
dénommé |1 est lancé. Ce briquet de poche,
au corps en plastique et au poussoir rouge,
est accompagné d’une campagne
publicitaire au slogan accrocheur:
« Votre main fera la différence ».

NOUVEAU

EXTRA-PLAT

avec son
clapet rouge

Rapidement, le briquet BIC devient un best-seller mondial.
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La stratégie marketing des briquets BIC repose sur plusieurs axes clés qui ont

Qualité:

Cest grace a cela que BIC est
présent dans plus de 160 pays
BIC intégre des initiatives écologiques dans
sa production, telles que [lutilisation de
matériaux durables et des processus de
fabricationrespectueuxdel’environnement.

Esthétique:

Pour répondre aux désirs de fantaisie et de
différenciation des consommateurs, mais
aussi pour éviter que ses briquets ne soient
cantonnés a de simples “produits de base”,
Bic utilise également le corps du briquet
comme terrain d’expression graphique. A
partirde 1990, des milliers d'éditions limitées
différentes sont développées, déclinant
des thémes aussi variés que les animaux,
les monuments, les équipes de sport, etc.

Sécurité:

BIC met un point d’honneur a produire
des briquets de haute qualité, surpassant
souvent les normes de  sécurité
internationales

“Notre qualité Votre sécurité”.
Chaque briquet BIC subit plus de 50
contrbles automatiques de qualité et
de sécurité avant de quitter [l'usine.

Durabilité:

Alors qu'un briquet standard du marché
offre en moyenne 800 flammes, le Bic
Mini (1985) en prodigue 1 450 et le Maxi
(1973) 3 000 ! Une longévité appréciable.
BIC innove continuellement en lancant de
nouveaux modeles et designs de briquets
pour répondre aux tendances du marché
et aux préférences des consommateurs.

10

contribué a

BILC Maxi
197 3

leur succés mondial
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Tous mise sur un marketing de masse, une strategie qui s'adresse a une grande variété de publics dans I'espoir d’en attirer le plus
grand nombre possible.
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Le briquet Cricket se distingue de par son
ergonomie, étudiée pour tenir parfaitement
en main avec son corps en nylon. Cest
notamment sur ce choix de matériaux
que la marque a misé pour assurer la
sécurité de ses utilisateurs. Les avantages du
nylon sontnombreux. Il est auto-extinguible,
résistant aux graisses, aux huiles et aux
carburants, solide et résistant aux chocs
dans une large gamme de températures.
La marque lance en 2020 sa gamme eco
qui mise sur l'écologie avec un corps en
nylon 100% recyclé. Leur design est plus
compact et propose souvent un allumage
électronique (Piezo) qui ne nécessite pas de
friction mécanique pour l'allumage et donc
est moins dépendant a l'usure de la pierre.

Le briquet Clipper se dit étre le seul briquet
du marché 100% réutilisable, que ce soit la
roue ou la pierre d'allumage il est méme
rechargeable en gaz. Ils utilisent également
du Nylon puisque c'est I'un des plastiques
les plus surtout comme I'lsobutane dont est
rempli le briquet. Sa forme atypique n'a pas
changé depuis 1972 et est en quelque sorte
la“marque de fabrique” des briquets Clipper

Zippo, sur le marché depuis les années
30, s'inspire des briquets autrichiens
pour les améliorer. Il conserve le foyer
montant pour protéger la flamme face
au vent, mais rétrécit pour étre facile
d'utilisation a une main. Il est garanti a vie
malgré la robustesse de son corps en métal,
les américains 'ameénent sur le champ de
bataille lors de la Seconde Guerre mondiale.
On en trouve avec toute sorte de gravure et
est considéré comme un briquet ‘luxueux’
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L'Etude de la concurrence
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L'Etude de la concurrence

18 ans

Habite a Lyon 6
chez ses parents

Elle vient d’avoir le BAC

Elle est passionnée de
théatre

Elle est

influenceuse
lifestyle sur
Instagram

Elle fume
réegulierement

Habite a Nice

Il est en étude STAPS
spécialité escalade

Il quitte son appartement seul
pour emmenager avec sa
copine

Il aime faire des bbq et
partir en nature

Il est actif sur Insta
market

Il perd souvent ses
affaires et doit
racheter les mémes
choses

9

25 ans
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Le Brief
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Tendarce
Contact

olle cti,oun,

La collection /. pour BIC représente une vision moderne de ce sentiment.
Nous suivons une relation amoureuse entre deux individus qui débuta dans I'enfance.
Chaque briquet est un moment de tendresse qui évolu au fil du temps.

Le contact envers l'autre est bienveillant et universel.

Le devouement est symbolisé par une fleur immarcescible.

Les scenes sont dépeintent dans un style moderne, minimaliste qui met 'accent sur l'action.
La fleur amene une touche de couleur discrete et représentative du moment de vie traversé
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La Collection



Typoghaphie

abcdefohifhlmropgrilumwys 1234567 390
ABCOEFYNINX L MNOPORLTUV W XYS

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Beth. &l

Open Sans
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Une typographie manuscrite qui fait echo aux
lettres, aux mots doux d’'une histoire d'amour

Une police sans serif de la famille des
Humane, minimaliste et tres lisible

Le rose, couleur chaude, synonyme de naivete, de
douceur et de tendresse

Le jaune tel le soleil donne de I énergie et représente
la jeunesse

Le bleu employé pour indiquer le changement et
la confiance

Le orange plein de vitalite et pret a I'échange

Le rouge percu comme la couleur de la passion et
du danger

25

Coulours

#d572ad
#eee824
#57bdec
#f89533

#d82e26




A la recherche d'un style minimaliste, enfantin
mais mixte qui parlerait a chacun
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Nouvelle collection ¢
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Avec BIC, allumez la flamme de I'amour

Avec BIC, allumez la flamme de 'amour
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Dans une optique duniversalit¢ et dinclusion autour du theme de
'amour, cette serie de briquets BIC se place entre tradition et modernité.

Elle s'adresse aussi bien aux plus jeunes gu'aux plus
sages et dépeint des moments que chacun peut expérimenter.

Chaque briquet devient ainsi bien plus qu'un simple objet mais un souvenir

Un pont entre les générations, les cultures et les sensibilités, cette
collection invite a partager et a célébrer ce qui nous unit tous
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